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	代表取締役　林龍男
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	林　龍男

	本日のトークテーマ 1.新橋のマーケットの再定義 2.実績とマーケティング手法 3.外食の人で不足に対する課題
	新橋　ひまり商店
	　路地裏の地下 　家賃118万             44坪 76席 居抜き初期投資3800万
	既存の飲食店とのターゲットをずらして戦う
	飲食店は事前に保存してもらう時代
	お店は路上で目星をつける
	事前にPCサイト検索
	スマホWEBサイトで検索
	飲食店の認知活動はお客様の日常生活まで到達
	“事前の美味しそう“がより大切に

	SNSのクリエイターを 駆使して以来をする。
	①どうせ提供するなら、おいしそうな盛り付け、お皿を。 ②客席から料理を撮影する時に、スマホが影になっていないか。 ③どこでUGCを生むか。 ④自分の店を伝える時になんて説明するのかを具体的に。
	【3.人に関する課題】
	ご清聴ありがとうございました。

